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AS TRES ESFERAS, O
INDIVIDUO E A SOCIEDADE

Na Marca INCIS, a criacao da identidade visual foi orientada pelas 3
principais areas presentes no Instituto de Ciéncias Sociais da UFU:
Antropologia, Sociologia e Ciéncia Politica.

Escolhemos conectar essas trés esferas de conhecimento atraves de
ilustracoes conceituais. O objetivo foi criar uma identidade humanizada
e que relacionasse o individual com o coletivo, que pudesse transpor os
limites institucionais da Universidade e atingir uma representacao do
humano e seus atravessamentos com a vida em sociedade.







() ELEMENTOS DA LOGO

solida, sem perder suas curvas organicas e serifas
humanistas. A progressao continua das letras

TIPOGRAFIA PRINCIPAL
Escrita em maidsculas para marcar a abreviacao
. do nome do Instituto. A tipografia escolhida é

lnStitut() de (uma letra quase se conectando a proxima) faz

. - * mencao a fontes escritas a mao, mas sem perder o

. / C] eNncias SOC]a]S formalismo de uma sigla institucional.
TIPOGRAFIA AUXILIAR

O nome completo do Instituto esclarece a

SIMBLO sigla e compoe o formato completo da
Logo. Agora em minusculas, relaciona a

O Simbolo do INCIS se constitui de 3 esferas de cores diferentes, intelectualidade da escrita e da pesquisa
representando as areas de abrangéncia do Instituto. As formas abstratas formal com uma organicidade delicada,
seguem o0s circulos se aproximando de membros, e os contextualizando com letras circulares que remetem ao

como cabecas desses corpos que se relacionam na composic¢ao circular. simbolo esférico e as relacoes sociais.



@) PALETA DE CORES

PALETA PRINCIPAL

O esquema cromadtico da marca segue
caracteristicas de suas esferas de estudo. O
vermelho é o embate publico, as dinamicas
sociais e as lutas coletivas estudadas pela
Sociologia. O laranja remete a tons terrosos
da ceramica, da terra e as raizes, uma cor
vibrante que danca e canta a ancestralidade
examinada pela Antropologia. Ja o Violeta
segue a intelectualidade da analise politica,
trazendo a sabedoria necessaria para a
oratoria e o discurso na Ciéncia Politica.

PALETA SECUNDARIA

Para possibilitar um bom contraste com as
cores vibrantes da paleta principal, temos
cores auxiliares que podem ser usadas em
detalhes ou backgrounds. Essas cores nao
devem nunca ser usadas isoladamente, e
devem sempre acompanhar suas cores
correspondentes na paleta principal.
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CMYK 25 100 89 23
142 25 35 RGB
8E1923 HEX

CMYK 4 63 89 0
RGB 217 120 46 RGB
HEX  D9782E HEX

CMYK 83 81 0 0
81 71 157
51479D

CMYK 27 69 94 23 CMYK 32 91 70 43 CMYK 95 95 22 11
RGB 146 86 39 RGB 109 41 47 RGB 56 49 111
HEX 925627 HEX  6D292F HEX  38316F



€ AREAS DE PROTECAO

As areas de exclusao da Marca INCIS servem para proteger a logo de possiveis
interferéncias externas - como outras logos, imagens, e ruidos, indicando a area
que deve sempre estar limpa para garantir uma boa apresentacao da logo.

Unidade “X”

Equivale ao comprimento do Raio
de um dos circulos contido no
Simbolo. Esta medida é usada
para definir a distancia entre a
Tipografia Principal e Secundaria,
assim como outras aplicagoes.

__T-----------

-

Unidade “Y”

Equivale ao dobro do tamanho “X”, é a
medida de comprimento do Diametro
do circulo contido no Simbolo. Esta
medida é usada para definir a Protecao
Externa e também a distancia entre a
Tipografia e o Simbolo.




MOCKUP DE PAPELARIA

Exemplo de aplicacao da marca em
produtos de Papelaria. Priorizam-se
formas circulares e a liberdade
cromatica da marca INCIS.




¢ ALINHAMENTO & REDUCAO .08

ALINHAMENTO N
VERTICAL E HORIZONTAL ’r

Em seu formato Vertical, a sigla INCIS deve @4
estar alinhada ao centro em relacao ao Simbolo. ”
Esse formato de logo deve ser usado quando o 0 (
espaco ao redor nao for suficiente para uma boa

visualizacao de seu formato Horizontal. No
formato Horizontal, a logo possui mais espaco lN C lS S R

para seu texto completo, e deve ter todos os
seus elementos alinhados a esquerda.

Instituto de
Ciéncias Sociais

\ 36 INCIS
0%

Respeite sempre as dimensdes minimas para .
melhor visualizacao da Logo. Sempre solicite Q

uma impressao de teste aos fornecedores antes ﬁﬁ
.) ’

Py 7
O comprimento da tipografia principal da Logo %}’/4 lN C lS lN Cls
- 5 o - S

LIMITE DE REDUCAO Tamanhos recomendados
para locais pequenos: ,}

de finalizar qualquer material.

Horizontal Reduzida e Vertical nao deve ser
reduzida além de 2 cm.

>
2 cm



@ FUNDOS COLORIDOS

Quando a aplicacao da logo for necessaria em fundos coloridos ou com ruido, recomenda-se usar uma das 4 solucoes apresentadas abaixo, a
fim de garantir melhor visibilidade e apresentacao da marca INCIS. Os formatos aqui citados nao devem substituir o uso da versao Padrao.

EXEMPLO 1: para fundos
coloridos chapados que sigam
a paleta de cores da marca,
podem ser aplicados os
formatos Monocromaticos:

Vermelho, Laranja, Violeta ou
Branco, a depender do melhor
contraste com a cor de fundo.

EXEMPLO 2: para fundos com
fotos, varios elementos, com
ruido e que nao sigam a paleta
de cores da marca, a imagem
deve ser levemente escurecida
e entao aplicada a versao
Monocromatica Branca da logo.

EXEMPLO 3: quando o fundo
for uma cor chapada mais clara
e que nao pertenca a paleta de
cores da marca, pode-se aplicar
as versdoes Monocromaticas
Preta ou Branca da logo.

EXEMPLO 4: em fundos com
muito ruido e grandes
variacoes de cor, saturacao e
luminosidade, a  versao
Padrao da logo deve ser
aplicada sobre um circulo ou
forma geométrica branca.




(D DISPLAY EM
PRETO E BRANCO

A aplicacao da logo em preto e branco € importante
para dar mais liberdade a marca, ampliando sua
conexao com os mais diferentes fundos, com ou sem
cores, focando no melhor contraste possivel.

FUNDO BRANCO: em fundos brancos a logo deve
sempre ser aplicada em seu formato Padrao, com
suas 3 cores principais bem visiveis, valorizadas
pelo bom contraste com o fundo.

A versao Monocromatica Preta da logo deve ser
usada apenas em situacoes excepcionais, como em
documentos em preto e branco onde o fundo seja
branco mas nao haja possibilidade de imprimir o
simbolo colorido, ou em situacdoes semelhantes as
exemplificadas na pagina anterior.

FUNDO PRETO: em fundos pretos deve se aplicar
exclusivamente a versao Monocromatica Branca da
logo INCIS. A variacao das 3 cores € deixada de lado
para garantir uma melhor visualizacao com o alto
contraste das formas com o fundo escuro.




¢ TIPOGRAFIA

TITULOS E SUBTITULOS

A Fonte “Philosopher” mescla uma fonte mais formal
com uma geometria moderna e linhas organicas que
conduzem a leitura de forma fluida.

Philosopher
Family (Regular, Bold & ltalic)

Sua Serifa Humanista é reduzida, mas presente,

marcando uma tipografia que remete a intelectualidade ABCDEFGH l ] K]_MN OPQRSTUVWXYZ
e a escrita, mas nao se apega ao classico. Sua versao em ab C d efghl]klmn Op qr stuvw XYZ

Negrito € otima para titulos e subtitulos, e traz uma

estética tinica nas versdes Maitdscula e Mintuscula. 1234 567890

DESTAQUES E TEXTOS

Cambria
Family (Regular, Bold & Italic)

Cambria é uma fonte basica e amplamente acessivel,
disponivel em programas de texto como Google Docs e
Office, tornando-a uma oOtima escolha para a leitura e
escrita de textos. Suas serifas conduzem a leitura de

forma confortavel e sua solidez capta bem a atencao do AB C D E F G H I] KL M N O P QRSTUVWXYZ

leitor. Sua versao em Negrito pode ser utilizada em

frases de destaque e elementos auxiliares. ab C d c fgh 1] kl mno p q rStUVWXYZ
1234567890




() CONTRAINDICACOES

Para manter integridade da marca INCIS, alteragoes
exemplificadas a seguir nao devem ser feitas:

1 - Contornar a logo ou aplicar sua forma principal
em um fundo desfavoravel para sua visualizacao;

2 - Distorcer a logo conforme o espaco disponivel;

3 - Redimensionar, rotacionar e desalinhar
elementos da logo;

4 - Alterar cores institucionais da logo sem
considerar a paleta de cores;

5 - Modificar saturacao e brilho das cores da logo;

6 - Aplicar efeitos diretos de sombreamento ou
tridimensionais;

7 - Inverter a ordem dos elementos e desrespeitar
as areas de protecao;

8 - Nao seguir os exemplos deste manual sobre
aplicacao da logo em diferentes fundos;

9 - Utilizar formas diferentes de tipografia para o
Logotipo,em minuscula ou em cores diferentes.
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¢) ELEMENTOS EXTRAS

MOCKUPS DE ITENS

Seguindo as regras deste Manual, a
marca INCIS pode compor estampas
agradaveis e sofisticadas em Banners ou
Calendarios, Canecas ou Camisetas.




ELEMENTOS
EXTRAS

ILUSTRACOES

A Marca INCIS também dispoe de 3 ilustracdes
auxiliares para maior liberdade criativa. Cada
ilustracao foi feita para representar um aspecto
das Ciéncias Sociais, ilustrando uma acao-icone.

SOCIOLOGIA

O levante, amalgamando as Ilutas sociais,
manifestacoes e dinamicas de poder.

CIENCIA POLITICA

O orador, contemplando o discurso e analise
politica, com o dialogo como foco.

ANTROPOLOGIA

O ritual, movimentando-se em danca e
vivacidade, tendo o adorno solar na cabeca
representando povos originarios.




ELEMENTOS
EXTRAS

PATTERN/PADRAO

O Pattern € gerado para facilitar a
texturizacdao de fundos solidos de
acordo com a identidade da marca
Curso de Traducao. Assim, as cores
e a composicdao sao enriquecidas
de forma simples e a visualizacao
da logo fica mais agradavel.

p. 15



CONTATO
& DUVIDAS

Para entrar em contato com o INCIS quanto a
permissoes de uso de sua Identidade Visual, envie
um email para a Diretora do Instituto:

dirincis@incis.ufu.br

Para entrar em contato sobre a aplicacao da
Identidade Visual INCIS e tirar duavidas sobre o
design e/ou regras deste manual, envie um email
para a Empresa Junior Olho de Peixe:

olhodepeixe.ej@gmail.com

S!
ou para Igor Herrera, Coordenador deste projeto
durante a gestao de 2022 da Olho de Peixe: lN l

contato.iherrera@gmail.com

Participaram na execucao deste projeto:
Roberto Andréas Barbosa de Sa, Maria Gabriely
Oliveira, Lorena Silva Araujo e Igor Herrera Santos




